


TO BE THE LARGEST AND MOST 

ADMIRED LANGUAGE MEDIA BRAND ENABLING  

SOCIO-ECONOMIC CHANGE 
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VISION 
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Dainik Bhaskar Group is also # 1 newspaper group as per IRS 2019 Q4, AIR (U + R) andTR (Urban) –  

excluding financial dailies 
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12 
STATE’S PRESENCE 

58% 
COVERAGE OF INDIAN  
LANDSCAPE 

4 
SOURCES: RNI, Census 2011/ Indicus Analytics Market Skyline of India 2013 

49% 
INDIA'S URBAN 
POPULATION  ADDRESSED 

51% 
OF CONSUMER MARKET SIZE 

Map not to scale 



DAINIK BHASKAR 
GROUP  AT A GLANCE 

•~10,000 Employees 

•12 States & 65 Editions 

•3 Languages 

•54.50 lakh circulation 

•6.6 Cr. Total Readership 

•54 printing plants 

•30 Radio stations in 7 states 

•9 Portals & 4 Apps 

Source: ABC JD ‘19  Main + Variant | IRS 2019 Q4 , TR | Main + Variant 
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PRINT 
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DAINIK BHASKAR GROUP PROVIDES  
SEAMLESS HIGH-VALUE FOOTPRINT 

The DB footprint covers a third  
of Urban India 

Offering 19 of India’s 1Mn+  
Cities, 180 1L+ Cities and 
more  than 1,600 other Urban 
Towns 

The Dainik Bhaskar  
footprint virtually mirrors  
the HSM footprint of a GEC 

Sr. 

No. 

Reporting  

Towns 
Pop 

Sr. 

No. 
Reporting Towns Pop 

1 Ahmedabad UA 6716 12 Aurangabad UA 1208 

2 Surat UA 5184 13 Gwalior UA 1143 
 

3 Jaipur (M Corp.) 3079 14 Amritsar UA 1134 

4 Indore UA 2356 15 Jodhpur UA 1124 

5 Bhopal UA 1917 16 Ranchi UA 1119 

6 Patna UA 1883 17 Kota (M Corp.) 1100 

7 Vadodara UA 1811 18 Chandigarh UA 1039 

8 Nashik UA 1649 19 Dhanbad UA 1037 

9 Rajkot UA 1523 20 Durg-Bhilainagar UA 974 
 

10 
Ludhiana (M 

Corp.) 
1488 21 Jalandhar UA 860 

11 Raipur UA 1354 22 Solapur (M Corp.) 834 
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Source: IRS 2019 Q4 

*Population in 000’s 



INCREASE IN CIRCULATION IS IN  
TANDEM WITH CONSTANT GROWTH 
IN  COVER-PRICE REALISATION 

Figs. In Lakhs Total MPCG Raj Guj CPH BJH Mah 

2010 35.45 9.4 10.72 9.46 5.27 - - 

2016 54.42 12.75 15.2 9.65 6.72 5.3 4.25 

Circulation Growth 18.97 3.35 4.48 0.19 1.45 5.3 4.25 

Cover price has increased from Rs. 74 per  

month in 2012 to Rs. 120 per month in 2016. 

A CAGR of 

12 % in the last 5 years. 

53 % growth in 6 years 

Growth  

Contribution  

Existing Markets – 50% 

New Markets – 50% 

8 



OUR EDITORIAL  
STRATEGY 

Editorial Philosophy : Kendra Mein Pathak  'Reader at the center' is 

the driving force behind Dainik  Bhaskar Group’s editorial philosophy. 

Editorial Drivers: Knowledge & Idea based journalism 

Knowledge which is relevant & enriching to our readers with focused 

differentiation in approach to news features. 

Editorial reach   

-3,000 + journalists 

-Hyper Local reach   

-300+ bureau offices 

-13 + reporters based in international 

locations 

Target Group: Urban Aspirer 
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PRODUCT  
DIFFERENTIATORS 
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BEST IN CLASS  
COLUMNISTS 
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NO NEGATIVE  
MONDAY 

No Negative Monday:  

 

Through our ‘NO NEGATIVE MONDAY’ initiative the group 

encourages positivity and optimism. We publish no negative 

news on Mondays across all 65 editions of our publications 

so that that our readers start their week on a positive note 

with encouraging stories of courage and resilience against 

adversities. 

  

* If there is any negative news which is significant for the 

readers, it is carried with a disclaimer.  

- Positivity in negative news 

- Stories of hope 

- Negative stories with clear header 

- Good news labeling 

आप पढ़ रहे हैं देश का एकमात्र नो ननगेननव 

अखबार 

आज नो रनगेररव मंडे के चार  

वषणि पूरे 

नकारात्मकता दूर 
करने  के निए 
भावनात्मक  सवच्छता 
की जरूरत  ्

मु

झे 

बेहद खुशी है िक 
दैणनक  भासकर जीवन 
 ् में 

सकारात्मकता के ्  महतव को 
प्र मुखता   से उठा रहा है। वासतव 
 ् में यही  नजररया ह्म सबके जीवन 
का दश्शन  होना  चािहए।     दुिनया     के  
सबसे बड़े 
न्् ोकताांिररक देश भारत ्  में 
 ् मीनिया सतय  और तथयोां के आधार 
पर न््ोगोां को  सूचना देने ्  में 
अह्म भूल्मका िनभा रहा  है। आज जब 
सब न््ोग एक-दूसरे पर  िनभ्शर 
होते जा रहे हैं, ऐसे ्  में प्राचीन  
भारत की अिहांसा और करुणा का  
दश्शन अह्म हो जाता है। यह न््ोगोां 
को खुशहान  ्स्माज ्  में रहने का 
रासता  िदखाता है। अिहांसा जीने का 
 ् माग्श है  और करुणा पे्ररणा है। ह्में 
इनकी सबसे  जयादा जरूरत है। ह्म 
 ् मून  ्रूप से एक  ही हैं और ह्में 
 ् छोटी सी दुिनया ्  में साथ  रहना 
है। जैसे सेहत के निए शारीररक  
सवच्छता जरूरी है, वसेै ही 
नकारात्मक  भाव जैसे गुससा, ईरया  श 
और न्र से 
 ् मुकानबे के निए भावनात्मक 
सवच्छता  जरूरी है। अगर आप दूसरोां 
की िचांता  करें गे तो झूठ-फरेब के 
निए कोई जगह  नही ां होगी। यही खूबी 
ह्में भरोसे मांद  बनाएगी। ह्म सब 
आत्मिहत से पे्रररत  होते हैं, पर ह्में 
दूसरोां का िहत भी  देखना चािहए। 
 ् मैं युवाओां से कहता हां  िक वे 
अपने आतांररक ्  मूियोां पर धयान  दें। 
शाांित रखें। इसी से इांसानोां ्  में 
एकता  बनी रह सकती है। 
प्ााण्ािा और शुभकाणमाओ ं

के  सार... दलाई लामा 

इंदौर,  सोमवार  21     जनवरी,  2019,  पौष  शुक्ल  पक्ष-पूणििामा,     2075 कुि पृष्ठ 18+4+8=30, मूल्य ~ 5.00 (नन:शुिक डीबी नसार सनहत) | वर्ष 36, अांक 21, महानगर 
आज  के अंक में 

  आज कुछ खास 
अरभव्यककणि पेज 
नाववे से खास ररपोट्ट; इस्में 

सबसे  खुशहान  ्देश ्  में 

खुशी के राज-  रोज 5 कप 

कॉफी और भरोसा। 
ररजनेस पेज 
कैं णनस नरले: 11 की उम्र ्  में 

घरोां 

 ् में  का म   िकए,                       अब    अ मेजन 

 ् में 

न ि्ननांग  साइांस  की   

न्् ायरेकटर हैं। 
सपोट्सणि पेज 
यणम की फुटबॉल टीम; 

िखखािड़योां की हतया हुई, 

टूटे 

देश-रवदेश 

पेज 

आपका पूरा 
सप्ााह  रणचािमक 
णबाणााे का  यह 
प्यास जारी रहेगा 
नप्य पाठको, 
दैिनक भासकर ने आज से 4 सान्  
पनहे ‘नो िनगेिटव ्  मांन््े’ की 
शुरुआत  की   थी।  यह   पररकाररता   
की  दुिनया 
 ् में अपनी तरह का पनहा प्रयोग था।  
उद ्ेशय था हफते का पनहा िदन 
यानी,  सो  मवार सकारात्मक खबरोां 
से शुरू  हो। तािक पूरा सपताह 
रचनात्मक बना  रह सके। साथ ही उन 
त्मा  म खबरोां को  पया  शपत जगह खल्म 
सके, जहाां वयककत,  स्मुदाय या 
सांसथाएां  स्माज के निए  अच्छा कर रही 
हैं। िख्छे 4 वर्ों ्  में  पाठकोां ने इस 
प्रयास को बहुत सराहा  है। ह्म आगे भी 
अ् ापकी उम्मीदोां पर  खरा उतरने का 
प्रयास करते रहेंगे। 
णााो णनगेनटव व् िा 2019 की  
शुभकाणमाओ ंके सार, 
आपका  पुणा: आभार 

- भासकर पररवार 

मेघाल्य : देश की सबसे साफ नदी उमनगोत, जहाां बोन  ्शीशे पर 
तैरती नदखती ह 
णससे पॉरजररव णिसवीर... 
यह नदी एिशया के सबसे 
साफ  गाांव ्  मावनिननॉनग 
के पास है 
नशलांग| यह तसवीर पूरब का सकॉनटैंन  ्कहे 
जाने  वान््े  ् मेघान य् की उ मनगोत नदी की है। 
इसे देश की  सबसे साफ नदी का रुतबा हािनस है। 
पानी इतना  साफ   है  िक नावें  काांच  पर   तैरती  सी  
नजर   आती   हैं। यह 
िनशाांग से 85 िक्मी दूर भारत-बाांनगादेश सी  मा के 
पास  पूववी जयांितया िहिस िनजे के दावकी कसबे के 
बीच से  बहती है। न््ोग इसे पहािड़योां ्  में ल्छपा 
सवग्श भी कहते हैं।  इस सफाई की वजह यहाां रहने 
वान््े खासी आिदवासी  स्मुदायोां की पुरखोां से 
नची आ रही परांपराएां  हैं। सफाई  इनके सांसकारोां 
 ् में है, बुजुग्श िजसकी िनगरानी करते हैं।  
उ मनगोत तीन गाांवोां ्  में से बहती है- दावकी, दारांग 
और  शेंनाननगेंग। इनही ां गाांवोां के न््ोगोां के 
िजम्म ेइसकी सफाई  है।  ्  मौस्म   और             पय्शटकोां      की    
सांखया   के   िहसाब             से ्  महीने 
 ् में एक, दो या चार िदन कमयुिनटी न् ्े  के होते 
हैं। इस  िदन गाांव के हर घर से क्म से क्म एक वयककत नदी 
की  सफाई के निए आता है। गाांव ्  में करीब 300 घर हैं 
और  सभी खल्मकर सफाई करते हैं। गांदगी फैन््ाने 
पर 5000  रु. तक जु मा  शना वसून््ा जाता है। 
नवांबर से अपै्रन  ्तक  सबसे अिधक पय्शटक आते हैं। 
 ् मानसून  ् में बोिटांग बांद  रहती है। उ मनगोत के 
पास के गाांव ्  मावनिननॉनग को  एिशया के सबसे 
साफ गाांव का दजा  श हािनस है। 

कंटेंट और फोटो: वेरेटे लकुस पोह्ाी 

इच्छा है िक भारत खेन् पे्र मी देश से खेन्ने वान््ा 

देश बने। 

निए खेन्। 4. खेन् से ्  मिनहा 

सशककतकरण। 

हरा-भरा िहवरे बाजार। गाांव ्  में न तो 

िकसी 

सटेनिय्म ्  में पै्रककटस कर एिशयन िदखाया है। 

बड़ी सांखया ्  में सटॉप न््े  ् म बनाए 

गए। इससे 
वयवसाय बढ़ने न्गा। आज गाांव ्  में 

रोज 
है। सककून  ्के ्  छारर पानी का ऑनिट 

करते  राजनीितक नद  की शाखा है और न ही तीन सान् सूखा पड़ा। कई पररवार गाांव पर न््ोगोां के श्र्मदान से पौधरोपण शुरू हैं। िकतनी वर ्ा्  श हुई। िकतना पानी बह गया  
िकसी पाटवी का कोई होनिन्् ां ग। इच्छाशककत तक  ्  छोड़कर  नचे  गए। उसी दौरान पोपट िकया गया। 26 जनवरी 1990 को गाांव व िकतना ज्मीन ्  में गया? गाांव के िवकास  
के साथ जनसहयोग हो तो बनदाव कैसे पवार भी चौथी पढ़ने के बाद गाांव ्  छोड़कर ्  में पनही ग ्ा्  मसभा हुई, िजस्में पोपट पवार को देखकर गाांव से बाहर गए 70 पररवार 

आता है इस गाांव ने बीते 24 वर्ों ्  में कर नचे  गए। िररकेट के शौकीन पवार आगे ने न््ोगोां को गाांव के कायाकिप की पूरी न््ौट आए हैं। आज पास के गाांवोां को िहवरे 
जाकर रारट ्ीय सतर पर िररकेट खेन्ने न्गे। रूपरेखा स्मझाई। वन सांरक्ण के निए बाजार से पानी की आपूित्श की जाती है। 

एक हजार हेकटेयर ्  में बसे 1,650 वे बीच-बीच ्  में गाांव आते और हान््ात गाांव ्  में कुिहाड़ी पर पाबांदी न्गा दी गई। गाांव के 70 पररवार करोड़पित हैं। 47 
कप के निए कवानिफाई िकया न््ोगोां के इस गाांव ्  में कुन् 315 पररवार देखकर दुखी होते रहते। 1989  ् में जब तब िकसानोां का रुझान गन ्ा, अनार, केन््े प्राथल्मक िशक्क हैं। 68 युवक सेना 

 ् में हैं।  ् महीने की प्रित वयककत आय औसतन ग ्ा्  म पांचायत के चुनाव होने थे तो न््ोगोां ने जैसी नकद फनस की ओर था, िजन्में चुने गए हैं। गाांव के न््ोगोां ्  में 3 

न्् ॉकटर, 6 नकसनियोां ने सककून  ्उड़ा िदया; 6 32 हजार रुपए है। कसथित हे्मशा  ऐसी उनही ां से चुनाव न्ड़ने का आग्ह िकया। वो बहुत पानी न्गता। इसनिए भूल्मगत नज प्रोफेसर और 100 से जयादा इांजीिनयररांग, 

सान् सककून  ्नही ां बना तो ग ्ा्  मीणोां 
नही ां थी। 1972 से 1982 के बीच गाांव ्  मान गए। पवार चुनाव न्ड़े और  जीतकर न््ेने पर पाबांदी न्गा दी गई। गाांव ्  में 350 फा  मा  श जैसे िवयों ्  में उच्िशिक्त न््ोग 

के हान््ात बहुत खराब थे। प्रित वयककत सरपांच बने। तब गाांव ्  में हररयान्् ी नज़र ही कुएां  और एक तान््ाब है। ररचािनजांग से भू- हैं, जो देशभर ्  में नअग-नअग 

िहससोां ्  में ने बाांस-बकनियोां से खड़ा िकया... आय िसफ्फ 832 रुपए थी, तब न्गातार नही ां आती थी, इसनिए पास की पहािड़योां नजसतर बढ़ने न्गा। शासन की ्  मदद  से का  म कर रहे हैं। 

अंदर के पेजो ंपर भी इचछा शककणि }नहवरे बाजार के अमीर णबणााे की कहाणााी, आय 832 रु. से बढ़कर 

32 हजार हुई 

अरनरुद्ध देवचकके }  ् यहाां छात्र पानी का ऑननड करते हैं। इसतेमाि की पूरी 
 ् योजना 

        अह्मदनगर (्  महारारट )  
बनाई जाती है। गाांव के िोगोां में 3 डॉनकर, 6 प ्ोफेसर और 100 से पान्तू जानवरोां को चारा खल्मने 

न्गा। दुगध 
अहमणदगर से 17 िनको  मीटर दूर है ज्यादा इांजीनन्यर हैं, जो देश के नवननन्न न््ागो ां में काम कर रहे हैं। 4-5 हजार न््ीटर दूध का उतपादन 

होता 

महारार्टर  के इस गाांव ने पानी बचाकर अपनी 

आमदनी 38 गुना कर िी, आज ्  यहाां 70 पररवार 

करोड़पनत 

गुलाब की खुशबू 

णााेबयू मैच में रर णाही ंणबा सका ा्ाो लगा मैं नकसी लायक 26 
जनवरी, ग्िंत्र रदवस       के 

अंक  में सरचन होगें गेणस 
एरणडर 

णाही,ं पॉनजनटव            लोगो ं की  वजह   से  आज            यहां  हं: सनणच    भासकर        हे्मशा   कु छ   नया   और        

नअग  करने    की    कोिशश 

करता   रहा   है।  इसी   कड़ी    ्  में  26 जनवरी,  गणतांरर िदवस 
पर 
सिचन            तेंन््ुन्कर भासकर      के  गेसट    एनिटर   होांगे।  सिचन            
की 

पािकसतान            ्  में  न््ेबयू ्  मैच   के  दौरान  पड़ा।   इस                        सराणहीय है। जररए  सा  मािजक एकरूपता। 3. सेहत और  िफटनेस  के 

णनगेनटव और िनगेिटव खल्मकर पॉिजिटव िनगेिटिवटी हे्मशा जिदी  हावी होती है। काफी िनराश हुए। उनहोांने कहा-  ‘्  मुझे 
हो जाएां , ए् े सा िसफ्फ गिणत  ् में होता है। चुनौती यही है िक इसे करीब न भटकने दें । फक्फ नही ां पड़ता िक तु मने सका् े र िकया या इसनिए भासकर नवशेर कॉनटेसट शुरू कर रहा है। अगर 

जीवन ्  में दो िनगेिटव खल्मकर और भी दैणनक भासकर ‘णााो णनगेनटव मंणााे’ की नही ां। न्् े िकन, शाट्टकट  न््ेने के निए कभी आपने खेन् से जुड़े इन चार क ्ेररोां ्  में न््ीक से हटकर 

कोई जयादा िनगेिटिवटी फैन््ा देते हैं। सही रीम पर णाटा हुआ है और चार साल प्रभािवत ्  मत होना। आज झटपट सनफता का  म िकया हो या अ् ापका अनूठा अनुभव हो या आपके 

 ् मायनोां   ्  में  िनगेिटिवटी              से  ्  मेरा   पनहा वासता                पूरे   कर      बाउंड्ाी   लगाई    है।   यह    बेहद          पाने  के  ्  माहौन  ् ्  में  शाट्टकट      न््ेने के  नप्रोभन                    पास   का् े ई   नया   आइनिया   
हो   तो   ह्में  भेज  सकते   हैं।  ये क ्ेरर 

आकर  ् शक              हो   सकते   हैं, न्् े िकन   ये  िटकाऊ हैं-  1.   बच ्ो ा्ं  को    खेन्ने की    पूरी  आजादी।    2.  खेन् के टेसट ्  में जिदी आउट हो जाने की वजह से कई बार ऐसी पररकसथितयाां बनती हैं, नही ां होते। 
 ् मुझ ेनकारात्मक भावनाओां ने घेर निया। जब न््ोग अपनी िनफॉसॉफी को ्  छोड़ने या पररवार, दोसत और ्  मेरा सटाफ ्  मेरा 

अणपी एंट्ाी 23 णजवरी ा्क contest@dbcorp.in पर  ् मुझ ेखुद की क  ् मताओां पर सांदेह होने न्गा स्मझौता करने के निए ्  मजबूर हो जाते हैं। सपोट्ट िससट म है। जब दुिनया ्  मेरी आिखरी 
ईमेल या 7067423324 पर वॉटसएप कर सक्ाे हैं। था। बार-बार ्  में खयान  ्आने न्गा िक  ् मैं न्् े िकन, यही वे ्  मौके होते हैं जब चरररर की पारी पर बात कर रही होती थी, तब ्  मेरा 

अांतररारट ्ीय सतर के न््ायक हां भी या नही ां। परीक ्ा होती है। इसी सांदभ्श से जुड़ी एक सपोट्ट िससट म और ्  मैं अनगी इिनांग पर प्रापत एां ट ्ीज को सिचन देखेंगे। इन्में से चुने गए न््ीक से 
न्् े िकन, आसपास के पॉिजिटव न््ोगोां के बात ्  मुझे याद आती है। यह  ्  मेरे सककून्् ी फोकस कर रहे होते थे। इसनिए ह्में हे्मशा हटकर िकए का  म, अनूठे अनुभव और चुिनांदा आइनिया  
सहयोग से ्  मैं िनगेिटव िवचारोां से बाहर िदनोां की बात है। एक बार सकोरर ने ्  मेरे सही चीजोां पर फोकस करना चािहए। भासकर के 26 जनवरी के अांक ्  में प्रकािशत िकए जाएां गे।  िननक      आया।      
इसी      दौरान     ्  मुझे      धैय्श            के             सकोर         ्  में   6  रन    अितररकत जोड़    िदए। इस                      सकारात्मक  रहना   चािहए। टॉप 10 िवजेताओां को सिचन के हसताक्र वान््े िवशेर   साथ   किठन  ् मेहनत     
करने    की    सीख   खल्मी।           बात      पर         सवगवीय                             आचरेकर    सर       ्  मुझसे -सनणच ा्ाेांणााुलकर िगफट भी िदए जाएां गे। 

भासकर के पाठको ंके लिाए 

सरचन... 

 ् मेरी िजांदगी 

 ् में जब  

पररकसथितयाां िवपरीत  

हुईां, उसी स्मय ्  में 

 ् मैंने  धैय्श    के  

साथ किठन 
 ् मेहनत     करना     

सीखा। 
आज कह सकता हां  

िक यही वह स्मय  

होता है, जब चरररर  

की   पहचान  होती 

है। 

स्ैयद मेहंदी 

णााुखारी 

पीओके की  हुांजा 

वैन््ी से 
का उत्तरी नइाका। दिक्ण  ् में आजाद  
कश्मीर, पकशच्म  ् में खैबर पखतून, उत्तर 
 ् में  अफगािनसतान के वखान, पूव्श और 
उत्तर  पूव्श ्  में चीन के िशनिजयाांग और 
दिक्ण-  पूव्श ्  में भारत के जम्म-ूकश्मीर 
से सटा 

गर िफरदौस बर रुए ज्मीां असत, ह्मी ां असतो, ह्मी ां  असतो, 

ह्मी असत... यानी धरती पर अगर कही ां सवग्श है  तो यही ां 

है, यही ां है, यही ां है। ्  मुनग बादशाह जहाांगीर ने 
जब ये पांककतयाां कही थी ां तब पािकसतान के कबजे 

वान््ा 

पीओके की हुांजा वैन््ी; यह नइाका 

इतना सुांदर और सेहत्मांद िक न््ोग 100 सान् तक 

जीते हैं 

कनहाती हैं, जहाां न््ाइफ एकसपेकटेंसी रारट  इसे पाक शािसत कश्मीर यानी पीएके 

पीओके 

हंुजा 

व्ैली 

कशमीर 

अकसाई िनगिगत बाकिटसतान। यानी पािकसतान नचन 

की ओर अग्सर है। जरूरत और 

कश्मीर भी भारत का था। यह कहानी वही ां की है... मैंणााे 1970 से भूटान को बनदते 
न््ान्च  के बीच फक्फ स्मझना 

जरूरी है। यह सरकारी पॉनिसी  
देखा   है।   तब    ्  मैं   दो    सान् का     था।           के   ्  मून्  ्  में  है।  
जीएनएच   के जररए 

आने की उम्मीद कर रहे हैं। यिद सुिवधाएां  उस  स्मय से आज  तक ्  मेरे देश ह्मने ऐसे पैरा  मीटर बनाए हैं, जो  जुटा 
न््ी ा्ं  जाएां  तो हर सान् यहाां का िबजनस  ् में हुए बनदाव का आधार जीन््ीपी यह तय करते हैं िक प्रोजेकटस 
नीन्  100 करोड़ रु. को पार कर जाएगा। सरकार को बढ़ाने से जयादा जीएनपी (ग ्ॉस बेनस होां। न िक िदखाव ेके 
निए।  यहाां नेशनन न् ्े नव के इवेंटस करवा रही नेशनन हैपपीनेस) पर फोकस रहा ऐसा न होने पर ह्म इनहें अपू्रव  है। 
जैसे िवांटर एकसपो, न््ोक िवरसा टूररज्म है। आपको जानकर हैरानी होगी िक नही ां करते हैं। ्  मनसन अगर कोई  
फेकसटनव, सरफरांगा न्् े जट्ट जीप रैन््ी जो सककून  ्से न््ेकर सज्शन बनने तक प्रोजेकट आिथ्शक तौर पर 
सांभव हो  सबसे ऊां चाई पर होने वान््ी पनही न्् े जट्ट ्  मेरी जेब से एक भी पैसा पढ़ाई पर पर प्रकृित को  नुकसान 
पहुांचाने  जीप रैन््ी है। िनगिगत बाकिटसतान ही है, खच्श नही ां हुआ। यहाां पढ़ाई और  वान््ा हो तो ररजेकट कर िदए  
जहाां  हर      ्  मौस्म    के   निए   एक       खास    टूररज्म                             दवाई    फ ्ी   हैं।  अगर     ऐसा   न    होता            जाएां गे।  िफर नभे वो 
नुकसान िसफ्फ पािकसतान                    का      कश्मीर।       वह    िहससा िजसे सपॉट है। देओसाई ्  में किचर से जुड़े तो ्  मैं आज न प्रधान्मांररी होता और इतना सा हो िक वो प्रोजेकट बाघ 

{दुिनया की कु छ जगहें नबू जोन न््ेकर भारत-पािकसतान ्  में िववाद है। सांयुकत हुांजा वैन््ी  ् में आज तक िकसी को कैं सर जैसी गांभीर बी  मारी नही ां हुई है। अितीती और नबतीत फोट्ट हुांजा ्  में ही हैं।  न न्् ॉकटर बन पाता। यह िसफ्फ ्  मेरी और हाथी जैसे पशुओां के रासते को 
िशगर फोट्ट और खानपू फोट्ट बाकिटसतान ्  में कहानी नही ां है,  भूटान के बाकी प्रभािवत कर रहा हो। इसके कें द्र  ्  में 

बहुत जयादा होती है। हुांजा वैन््ी उसी कहता है और भारत पाक अिधकृत कश्मीर नइाका िजतना सुांदर है, उतना ही सेहत्मांद एक सान् पनहे 5 न््ाख टूररसट आए थे। है। सकदू श का ्  मशहर वॉटरफॉन ,् काराकोमष न््ोगोां की खुशी भी कु छ इसी रासते भी खुशी ही है। अब शायद आपके 

नबू जोन  ्  में   शाखल्म  है। यानी पीओके। न्् े िकन, आज बात िववाद भी है। यहाां न््ोग औसतन 100 सान् से पय्शटक इस घाटी के निए िख्छे कु छ सान््ो ा्ं  के साथ सटे िदया  मर ्  में पतथरोां पर अवशेर  से होकर गुजरती है। पढ़ाई और िद्माग ्  में एक सवान् और उठ रहा 

{यहाां के न््ोग  खुद को ईसा पूव्श चौथी 
की नही ां, इसकी सबसे खूबसूरत घाटी हुांजा अिधक जीते हैं। जबिक,  पािकसतान ्  में यह ्  में 30 करोड़ रुपए का रेवनेयू न््ेकर आए और न जाने कया कु छ। ननतार हुांजा वैन््ी दवाई फ ्ी होने से हर इांसान स्मान होगा िक खुशी के निए भूटान  इतना 
वैन््ी की करते हैं। फोबस्श ने इसे 2019 के औसत 66 सान् है। साक्रता दर भी यही ां हैं। िनगिगत बाकिटसतान टूररज्म निपाट्ट मेंट नइाके का सकीइांग न्् े कसटनेशन पािकसतान रूप से खुश रखने के कािनब बन सब कर तो रहा है, पर पता कैसे 

सदी  ्  में  आए   िसकां दर     के  सैिनकोां   के                           निए  दुिनया      की    दस      सबसे  ककून्् े सट    नपेस  टू         सबसे  जयादा     है।  िख्छे  11    ्  महीनोां   ्  में  यहाां           के     अिससटेंट             न्् ायरेकटर     ्  मुबािशर                            अयूब             का   सबसे  ऊां चा  सकीइांग   पाइांट  है्ै। यह   9680                पाता   है।  जीएनएच   का    
 ् मकसद भी             करता     है  िक भूटान  ्  में  न््ोग िकतने 
वांशज  ्  मानते   हैं।  ये  बुरुशो  कनहाते हैं।              िविजट की     निसट     ्  में  शाखल्म   िकया है।  यह                     12  न््ाख टूररसट    पहुांचे हैं। जबिक इससे  ठीक                     कहते    हैं  ह्म   इस         सान् 25   न््ाख पय्शटक फीट    पर    कसथत है। तो  यही   है।  और      ये  कु छ  नया  नही ां         खुश  हैं?              - शेर  पेज 8 

48 सान् पनहे खुशी  को   तरककी          का  
पै माना 
 ् मानने और इसे सांिवधान ्  में जोड़ने 
वान््े देश  भूटान  के  प्रधान्मांररी  ने  
भासकर       के  नो िनगेिटव 
 ् मांन््े  के   निए   निखी  खास ररपोट्ट...  

ह्म योजनाएां  बनाने ्  में  
इांसान ही नही ां, पशुओां 
की  भी खुिशयाां देखते 
हैं... 

}पनही बार पािकसतान के कबजे वान््े कश्मीर के सबसे खुशहान  ्नइाके से भासकर  ग ्ाउां न  ्ररपोट्ट... खुशी का ख्ेल भूटान के राजा िजगे्म 

खेसर ना  मगयान  ्वाांगचुक बच ्ो् ां  

 

को   खुशी  देने  के  निए  नांगे  पैर  फुटबॉन  ्खेन्ते 

हुए। 

है।  जैसे  भारत   ्  में  नपािनांग  
क्मीशन 

प्रधान्मांररी,भूटान                   है,  वैसे   ही    भूटान   ्  में 

जीएनएच 

}न््ोतेय तशेररांग है। इसके जररए  भूटान खुश रहने 

12 

mailto:कcontest@dbcorp.inपर
mailto:कcontest@dbcorp.inपर
mailto:कcontest@dbcorp.inपर
mailto:कcontest@dbcorp.inपर


PRODUCT  
LINE UP 

13 



DAINIK BHASKAR 

India’s Largest Circulated Newspaper*  
Dainik Bhaskar, the flagship hindi daily started it’s 
journey in 1958 from Bhopal. Dainik Bhaskar is India’s 
largest circulated  newspaper. 

11 States, 46 Editions 

5.33 crore Total  Readership** 

45.79 lakh Copies* 

Published in: 

Madhya Pradesh, Rajasthan, Chhattisgarh, Haryana,  
Delhi, Punjab, Himachal Pradesh, Jharkhand, Bihar,  
Gujarat and the Union Territory of Chandigarh. 

Frequency: All 7 Days   

Newspaper Printing Dimensions  
52(H) x 33 (W) 

 

Source: **IRS 2019 Q4 , TR ,Main + Variant | *ABC JD ‘19  Main + Variant  
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DIVYA  BHASKAR 
Divya Bhaskar, started its journey in 2003 from  

Ahmedabad by displacing the legacy 

newspaper. Today, Divya Bhaskar is a dominant 

and a premium Gujarati language newspaper. 

 

2 States, 9 Editions 

85.69 lakh of Readership* 

 

8.46 lakh Copies **  

Published in:   

Gujarat & Maharashtra  

Frequency: All 7 Days 

 

Newspaper Printing Dimensions 

52(H) x 33 (W) 

Source: *IRS 2019 Q4 , TR ,Main + Variant | **ABC JD ‘19  Main + Variant  15 



DIVYA  MARATHI 

Divya Marathi, entered the market in 2011  

from Aurangabad. Today it is the leading  

premium marathi language Newspaper. 

 

1 State, 6 Editions 

39.43 lakh readers*  

24,820 Copies**   

 

Published in:  

Maharashtra  

Frequency: All 7 Days 

Newspaper Printing Dimensions 

52(H) x 33 (W) 
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MADHURIMA 
• Madhurima is a weekly supplement dedicated  

to our women readers featuring inspiring  

empowerment articles. 

• It aims to applaud the spirit, efforts and  

success of women. 

• Madhurima seeks to be a change driver for  

women in society by providing emotional and  

relevant content. 

• It covers every aspect of a woman’s life right  

from latest trends in the society to relationship,  

fitness, health, fashion, literature, food, home  

and others. It is indeed a woman’s complete  

friend. 
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Published Days 

Dainik Bhaskar Every Wed 

Dainik Bhaskar,  

Chandigarh 

 

Every Tuesday 

Dainik Bhaskar, Bihar Every Friday 

Divya Bhaskar &  

Divya Marathi 

 

Every Tuesday 



BAL  BHASKAR 

India’s Largest  
Children’s Magazine* 

• Bal Bhaskar is a weekly  
children’s supplement with a total 
readership of 36.17 lakh* 

• Comprising of interactive and  
customised editorial content,  
with a focus on entertainment,  
education and activities for  
children. 

• A warm and welcoming brand,  
this magazine has etched a place  
for itself in the hearts of children. 

• Periodicity - Every Saturday 
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DB STAR 
• DB Star is known for its hard hitting news, investigative  

journalism and campaign on social issues. 

• Apart from its exclusive news section, it also carries a  
bouquet of news features, lifestyle and glamour 
pages. 

• DB Star also carries pages in English for the youth. 

• The newspaper helps people raise their voice and 
express  their values of freedom of speech by creating 
movements  in the society. 
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State Edition DB Star (Tabloid) DB Star (Broadsheet) 

 
 

MP 

Bhopal Mon,Tue,Thu,Fri,Sat Sunday 

Indore Mon,Tue,Thu,Fri,Sat Sunday 

Gwalior Mon,Tue,Thu,Fri,Sat Sunday 

CG Raipur Sunday 



INNOVATIVE  
FRONT PAGES 

• Only newspaper  in 

India to take an  

objective view 

• Showed positive  impact 

on farmers and  

simultaneously showed  

the impact on middle  

class 

• Unique 2 minute guide  

which gave a quick  

snapshot of the budget 
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INNOVATIVE  
FRONT PAGE 

• Only newspaper to  
provide complete  
coverage on the  
1st Anniversary of  
Demonetization 

• Decoded the impact  
of Demonetization in  
A,B,C,D format 

• Easy and simple for  
readers to understand 

21 



RADIO 
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MY FM 

• Guided by the ‘JIYO DIL SE’ philosophy, positivity has been core to MY FM’s  

existence and has been consistently brought alive through our content 

• MY FM is No. 1 amongst affluent class-in-car radio listenership, decision makers  

and youth. 

• Network in 7 States & 30 cities 
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Maharashtra (ROM) Rajasthan Punjab & Haryana M.P Chhattisgarh Gujarat 

Nagpur Jaipur Amritsar Indore Raipur Ahmedabad 

Aurangabad Udaipur Jalandhar Bhopal Bilaspur Surat 

Akola Jodhpur Chandigarh Gwalior Rajkot 

Nashik Kota Hisar 

Jalgaon Ajmer Karnal 

Solapur Bikaner Jabalpur 

Ahmadnagar 

Dhule 

Sangli 

Nanded 



DIGITAL & MOBILE 
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DB DIGITAL 

9  
Digital 

Portals 

4  
Mobile 

Apps 

‘One stop destination for Informative,  
Captivating and Original Content.’ 

dainikbhaskar.com (Largest Hindi news website) 

divyabhaskar.com (Largest Gujarati website)  

divyamarathi.com (Marathi News website)  

jeevanmantra.in (Spiritual & life management)  

homeonline.com (End to end solutions for new home)  

bollywoodbhaskar.com (Ultimate Bollywood website)  

moneybhaskar.com (India’s First SME business website in hindi)  

bhaskareducation.com (Prominent Education website)  

dbpost.com (English News Website) 
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• Dainik Bhaskar + 
• Divya Bhaskar 
• Divya Marathi 
• Homeonline Mobile app 

 



DB DIGITAL 

dainikbhaskar.com 
is the largest Hindi news website* 

 

divyabhaskar.com 
is the world’s No. 1 website in the  

Gujarati language* 

26 

*Source:: ComScore March 2019 



SOLUTIONS OFFERING 
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NATIVE AND  
BRANDED CONTENT 

Brands partner with Dainik Bhaskar Group to reach out to readers through  

Native and Branded content which influences habits, drives sales and  

channelizes social initiatives which readers voluntarily welcome. 
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SAMPLING 

The group’s substantial reach serves as an efficient distribution  

channel for Sampling. 

Sachets of Shampoos/Lotions/Sauces/Mouth Freshners, Masalas  

and others can be sampled. 

Brochures and leaflets can be inserted depending on size, weight  

and paper quality. 

WHERE CAN  

YOU SAMPLE 
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INTEGRATED  
MULTIMEDIA PLANS 

Effective marketing follows a holistic approach. The  

group aids in creating integrated multimedia plans for  

brands to utilise touchpoints optimally. 

Lenovo partnered with the group and executed  the 

campaign - ‘Maan Bhi Samman Bhi’ to reach  out to 

first time buyers and young aspirants. 

Using the power of  

technology, the group  

has the capability to  

create immersive AR  

experiences - print ads  

that work like a virtual  

mirror. 
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Johnsons & Johnsons partnered with Dainik Bhaskar Group 

to create awareness about baby skin care amongst young 

mothers. The initiative encompassed promotions in print, 
digital, radio & on ground.  



INNOVATIONS 

A strong back - line support ,quality control and customer service, the Dainik Bhaskar  

Group brings brands upfront innovatively 

Godrej Aer - Used print media as an immersive experience. The product USP was  

demonstrated with fragrannt ads. 

Make it heard 
Touch 

Fragrance Printing 

3D the New  

Dimension Godrej Aer 
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The group partners with clients with high emphasis on ownership of increased  

market share, category expansion and hyper local nitiatives to overcome hurdles in  

territorial sales. 

A popular noodle brand wanted a focussed campaign on driving sales of a particular  

SKU. A frequency campaign with a mix of high - impact ads, regular ads and  

advertorials were used. 

Madhurima was used to communicate and engage with the women audience. 

MARKET-SHARE  
LINKED DEALS 
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CLIENT NEED  
BASED RESEARCH 

The group provides the finest cultural and social intelligence to clients and delivers  

macro and hyper local insights through it’s researches. 

 

Research/Survey  

done as per client  

requirement 

 
Usage and Attitude  

surveys by Dainik  

Bhaskar Group 
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ACTIVATIONS 

On - ground expertise, wide coverage and a deep understanding of our readers are  

some of the benefits when Dainik Bhaskar Group formulates and executes consumer  

activations. 

Gillette, a self grooming initative - Safalta Apni Mutthi Mein for students was  

conducted in MP & Gujarat. 
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BRANDED  
EVENTS 

Dainik Bhaskar Group’s  

capabilities to execute events  

of any nature is unparalleled. 

 

 

Nari Pratibimb - The group  

executed a brand engagement  

activity for Kent RO in MP,  

CG, CPH, Maharashtra, 

Bihar, Jharkhand, Gujarat &  

Rajasthan market 

A Painting competition  

‘How women see today’s woman’ 
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MADHURIMA  
CLUB 

Madhurima Club is group’s  

one-of-a-kind exclusive  

property for women  

readers. 

Through seminars and  

Madhurima club meet-  

ups, brands can obtain  

real - time feedback on  

trials, conduct experiential  

marketing and drive  

women centric initatives. 

Star Plus partnered with Madhurima to engage with women  

readers to promote their programs 
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The Dainik Bhaskar Group is known  

to conduct unique events. From large  

scale gatherings to intimate fireside  

usiness discussions, the group makes  

them memorable and impactful. 

Bhaskar Utsav - A week long  

festival featuring the who’s who of  

India engaging the audience with  

great mix of entertainment. Footfall  

of approximately 50,000-70,000 is  

registered. 

Uttarayan - Gujarati readers  

celebrate Uttrayan with Divya Bhaskar  

every year. The energy of our readers  

celebrating the festival is a treat to  

watch. 

FLAGSHIP  
EVENTS 
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Thank You 
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